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Brand USA lanza plataforma digital para conectar mejor a sus socios de la industria turística de Estados Unidos
WASHINGTON, D.C. — Durante más de una década, TheBrandUSA.com ha sido el sitio al que la industria turística de Estados Unidos, los medios de comunicación y representantes gubernamentales acuden para consultar los datos y programas que respaldan el trabajo de Brand USA. Hoy, Brand USA, la organización de promoción turística de Estados Unidos, anunció el lanzamiento de un sitio web corporativo completamente renovado y reorganizado, que facilita el acceso a datos de impacto económico, información sobre programas para socios, recursos para la industria y una sala de prensa rediseñada para todos aquellos que dependen de esta información, sin necesidad de iniciar sesión.
“Los socios confían en nosotros para obtener respuestas rápidas y precisas, ya sea para encontrar el programa adecuado, acceder a los recursos correctos o ponerse en contacto con nuestro equipo, y estas nuevas plataformas hacen que sea más sencillo encontrar lo que necesitan e interactuar con Brand USA”, señaló Fred Dixon, presidente y CEO de Brand USA. “Al mismo tiempo, los medios de comunicación, legisladores y otros grupos de interés tendrán un acceso más sencillo a la información y los insights que demuestran el valor de los viajes internacionales para la economía de Estados Unidos y para las comunidades de todo el país”.
TheBrandUSA.com está diseñado en función de la manera en que socios, medios de comunicación y profesionales de la industria turística buscan información, e incorpora una herramienta de búsqueda personalizada que conecta a los visitantes con programas y recursos relevantes según sus necesidades.
Novedades
Datos de impacto económico diseñados para ser citados y compartidos.
Las cifras de impacto económico y las hojas informativas de cada estado ahora están concentradas en un solo lugar y cuentan con un formato que permite a los destinos compartirlas directamente con oficinas de gobernadores, consejos directivos y delegaciones del Congreso.
Una sala de prensa diseñada de acuerdo con la manera en que trabajan los periodistas.
Incluye un archivo filtrable de comunicados de prensa y noticias, acompañado de materiales para medios disponibles junto con el contenido escrito.
Una visión más clara de los programas para socios de Brand USA.
Una lista filtrable de todos los programas para socios, acompañada de una guía de primeros pasos que explica qué hace Brand USA, quiénes colaboran con la organización y cómo participar.
Un solo calendario.
Roadshows, misiones de ventas, pabellones de Estados Unidos, webinars y reuniones de la junta directiva ahora están integrados en un único calendario que puede filtrarse por tipo, mercado y fecha.
Educación práctica sobre inteligencia artificial para la industria.
Webinars sobre IA, grabaciones anteriores, artículos y recursos de capacitación ahora están reunidos en un mismo lugar, ayudando a los socios a desarrollar las competencias prácticas en inteligencia artificial que necesitan a medida que evoluciona la industria.
Junto con el sitio público, Brand USA también actualizó su Partner Success Portal, que reúne en un solo espacio los recursos de los programas, investigaciones y herramientas de gestión de cuentas para las organizaciones socias, consolidando información que anteriormente se encontraba distribuida en múltiples sistemas.
Para conocer más sobre Brand USA, visite TheBrandUSA.com.
###
Acerca de Brand USA
La misión de Brand USA es impulsar el crecimiento económico y la prosperidad de las comunidades en todo Estados Unidos mediante la atracción de viajeros internacionales de alto impacto a través de marketing estratégico y comunicación sobre políticas de viaje.
Creada a través del Travel Promotion Act, Brand USA opera sin costo para los contribuyentes estadounidenses. La organización nacional de marketing de destino se financia mediante aportaciones de oficinas de turismo, marcas de viaje y otras entidades no federales, las cuales son complementadas con una porción de la tarifa pagada por visitantes internacionales bajo el Electronic System for Travel Authorization.
De acuerdo con estudios independientes realizados por Tourism Economics, durante los últimos 13 años Brand USA ha generado 11.3 millones de visitantes internacionales adicionales, quienes han gastado $38.1 mil millones de dólares en Estados Unidos, generando un impacto económico total de $82.9 mil millones de dólares y sosteniendo un promedio de más de 40,000 empleos cada año. Estos esfuerzos han generado cerca de $11 mil millones de dólares en ingresos fiscales atribuibles a nivel federal, estatal y local.
Contacto de prensa:  brandusamx-pr@another.co
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